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ASOCIACION
CLASIFICACION Gestion SUB CLASIFICACION Proceso
CATEGORIA Resultado TIPO Efectividad (efecto/impacto)

PROCESO AL QUE

APORTA Gestion de la Comunicacion Estratégica AREAS  Oficina asesora de comunicaciones

IDENTIFICACION

Porcentaje de crecimiento en el total de publicaciones no pagas alcanzadas, respecto al mismo periodo de lavigencia

NOMBRE DEL INDICADOR K
anterior.

Medir €l nivel de crecimiento de las publicaciones no pagas logradas en |os medios de comunicacion através de la
OBJETIVO DEL INDICADOR |gestion de prensa (Free press), la cual permite difundir contenidos claves a nuestros grupos de interés, para establecer
los contenidos de valor mas fuertes en los medios

CODIGO DEL METODO DE -
INDICADOR GES-RES-003977-25 RECOLECCION Documento oficial

CRITERIO DEL ANALISIS

FRECUENCIA DE

TIPO DE CALCULO Simple MEDICION SEMESTRAL
TIPO DE

META PROGRAMADA 7,00 ANUAL IZAGION Constante

RANGO DE GESTION Constante 7% ; 100--0.1 ' o-138 h 27
No.| ALIAS VARIABLES DESCRIPCION TIPO DETALLES

1 V1 Publicaciones no pagas del periodo Sur_na de publicaciones no pagas del| Tipo: REGISTRO_ PERIODICO Unidad de Medida: NUMERO

periodo Orden: 1
2 V2 F’ut_allcamon&s~ no  pagas del  mismo Sqma de _publlcamgnes no pagas del [ Tipo: REGISTRQ PERIODICO Unidad de Medida: NUMERO
periodo del afio anterior mismo periodo del afio anterior Orden: 2
: _ - L . Unidad de Medida:
3 R Porcentaje de crecimiento Crecimiento total de publicaciones paga Tipo: RESULTADO PORCENTAJE
. UNIDAD DE MEDIDA
No. FORMULA DEL INDICADOR TIPO FORMULA
PORCENTAJE
B *
1 ((V1-V2)/V2)*100 Encabezado: R PORCENTAJE
DESCRIPCION DEL INDICADOR
: FUENTE DE .
LINEA BASE 13.2 VERIFICACION Informe de monitoreo
ANALISISDEL . - L i L . -

INDICADOR Medir el crecimiento de |as publicaciones no pagas |ogradas en los medios de comunicacién através de la gestion (Free press)
Monitoreo: El monitoreo es el proceso continuo y sistematico mediante €l cual se verifica la eficiencia y la eficacia de la
gestion del freepress Freepress: Una de las herramientas méas potentes y eficaces para difundir informaciones claves a la

GLOSARIO DE . . o L - P .

TERMINOS ciudadania o publicos en general. Una de sus principal es fortalezas se resume en la rentabilidad econdémica, pues evita costos
innecesarios de inversion, dado que esta gestion de difusion depende del trabajo periodistico con recursos multimedia como
audios, videos y fotografias enriquece mucho mas el mensgjey lalabor de comunicacion.

- 5 > - - ~ - - p
OBSERVACIONES Crecer por encima del 7% con relacion a mismo periodo del afio anterior. Es decir, aumentar la linea base de 488 en €
porcentaje planeado

ENVIADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR: FINALIZADO POR:

LUISA MARGOTH CEPEDA

CANON JONATHAN LOPEZ MARTINEZ LUISA MARGOTH CEPEDA LUIS FERNANDO MEJA

CANON E CASTRO

VALIDADOR INDICADORES DE

USUARIO REGISTRO GESTION OAP LIDER DE PROCESO JEFE AREA PLANEACION

INDICADOR DE GESTION
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SECRETARIA
RECREACION Y DEPORTE
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VARIABLESDEL INDICADOR

Publicaciones no pagas del periodo (V1)

REGISTRO PERIODICO

Publicaciones no pagas del mismo periodo del afio anterior (V2)

REGISTRO PERIODICO

Porcentaje de crecimiento (R)

RESULTADO

COMPORTAMIENTO DEL INDICADOR EN LA VIGENCIA

Porcentaje de crecimiento en el total

de publicaciones no pagas
alcanzadas, respecto al mismo
periodo de la vigencia anterior.
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06. JUNIO

Programacion R

Ejecucion V2

12.

DICIEMERE

@ Ejecucion V1

Ejecucion R

Publicaciones no pagas del
mismo periodo del afio
anterior

Publicaciones no pagas del
Mes |periodo

Por centaje de crecimiento

R)

Valor Valor

% Programado | % Ejecutado

% Programado

% Ejecutado

% Programado

% Ejecutado

01
ENERO|

02.
FEBRERO

03.
MARZ(

04.
ABRIL

05.
MAYO

06

JLjNIO 512,00

488,00

0,00

0,00

7,00

4,92

07.
JULIO

08.
AGOSTP

09.
SEPTIEMBRE

10.
OCTUBRE

11.
NOVIEMBRE

874,00

12. %‘.;]12__31,00

DICIE

0,00

0,00

7,00

36,27
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Total  [1.191,00 874,00 0,00 0,00 0,00 0,00 |7,00 36,27
REPORTE CUALITATIVO ACUMULADO DEL INDICADOR
Mes | Logrosy/o Beneficios | Retrasosy Soluciones Jui‘;ﬁiﬁg de Fuentede Verificacion | Descripcion General
Durante e periodo se
alcanzaron 512 publicaciones,
de las cuales 464 generaron un
impacto positivo,
evidenciando una estrategia de
comunicacion efectiva
Ademés, se logré presencia en
medios de gran relevancial
Durante el periodo se lograron nacional como Caracol, RCN,
512 publicaciones, de las Informe de monitoreo el cual [El Tiempo y ElI Espectador,
O |[cuales 464 generaron un N/A N/A se puede consultar aqui:{entre otros. Esta cobertura
8’5 impacto  positivo, lo que https//drive.google.com/drive/'fllqﬂelmtﬂkklWquZBrFZ'épPKQuna
representd un aumento en la Ih2jIDyMvV 1Vifsb?usp=sharipgudiencia  acumulada  de
cobertura. 199.121.016 personas, lo que
refleja un aumento
significativo en lavisibilidad y
posicionamiento institucional.
Estos resultados respaldan el
cumplimiento del indicador
establecido en términos de
alcance, calidad e impacto de
ladifusion mediética.
En e semestre se alcanzé un El logro de 1.191
desempefio sobresaliente con publicaciones no pagas se
1.191 publicaciones no pagas, consiguié gracias a una
evidenciando una gestion gestion integral y sostenida de
altamente efectiva de la oficina de comunicaciones,
relacionamiento con medios y basada en la planificacion de
generacion de contenidos de una agenda noticiosa alineada
interés. Frente a las 874 del con hitos y programas del
mismo semestre del  afio semestre, la produccion de
anterior, esto representa un contenidos listos para medios
crecimiento de 36,3% (+317 (mensgjes clave, datos y
menciones), superando enfoque territoria), y una
w |ampliamente la meta de +7% operacion activa de prensa que
& (que equivalia a combind distribucion oportuna
5 aproximadamente 935 No Aplica No se presentaron retrasos en| https://drive.google.com/drive/fiadecsshlanygBeos T b Qdes wTIngds?
Q.'% publicaciones). Este logro se P el cumplimiento deindicador |vNW?2usp=drive_link entrevistas y amplificacion de
traduce en beneficios noticias compartidas  con
estratégicos claros:.  mayor aliados, complementada con
visibilidad y posicionamiento seguimiento  permanente y
institucional sin inversién en relacionamiento para asegurar
pauta, fortaecimiento de la réplicas y permanencia en la|
reputacion y credibilidad por conversacion publica; ademés,
la naturaleza organica de la la estrategia fortalecio la|
cobertura, y una meor cobertura organica a
eficiencia & maximizar diversificar formatos vy
alcance e impacto con canales, logrando presencia
recursos optimizados, consistente en TV, internet,
consolidando una presencia radio y prensa, con atal
sostenida en la agenda traccion en medios de mayor
medi&tica. alcance.




